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INTERSPORT International Corp. (IIC)

• Sitz in Bern (CH)

• weltweit größte Sportartikelorganisation

• 27 Länderorganisationen
• 4.700 Geschäfte

• Außenumsatz: � 7 Mrd.
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INTERSPORT Österreich
• Genossenschaft
• rechtlich und wirtschaftlich unabhängig von  IIC
• 100% österreichischer Privatbesitz
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INTERSPORT 
Gruppe (inkl. 
INTERSPORT 
Eybl/SPORTS 

EXPERTS AG); 
35%

Hervis
12%

Gigasport
5%

Sport 2000
 14%

sonstiger 
Fachhandel 

(Spezialgesdhäfte)
9%

Nicht organisierter 
Sportfachhandel; 

6%

Branchenfremde; 
19%
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Nordic Walking als 
„ Sport-Einstiegsdroge“

für 2 Mio. 
Österreicher/innen?
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Nordic Walking ist die Einstiegsdroge 
für 2 Mio. Österreicher/innen um sie in 
weiterer Folge auch für andere 
Sportaktivitäten zu begeistern.

• Nicht Sportler

• Nicht mehr Sportler

• Selten Sport ausüben (Urlaub)
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• Trend geht weg vom leistungsorientierten Sport 
(Kampf um Meter und Sekunden …)

• hin zum „ Soft Sport“ , (Wohlbefinden, Gemeinschaft, 
Freude an Bewegung …)

Für Sportfachhandel wichtig: 

nicht  Wellness ���� kaum 
Umsatzpotential sondern 
„ Aktives Wohlbefinden“
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Wohnungen 
(o. Heizkosten)

17%

Ernährung
19%

sonstige 
Verbraucher-

ausgaben
1%

Verkehr
17%

Sport
2%

Bildung, 
Erholung

11%

Bekleidung
8%

Körperpflege
3%

Gesundheit
4%

Tabakw aren
2%

Energie
Heizung

Licht
5%

Einrichtung, 
Hausrat

11%
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Quelle: Regio Plan Consulting 2002
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Verdrängung des unmittelbaren 
Mitbewerbs 

� � � � � F( ' �- � � ( � � � � �� � 2� C( � � � � � ��
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durch Umverlagerung von Kauf-
kraftströmen aus anderen Branchen
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Kunden mit höchst emotionalen 
Botschaften „ abholen“

Bisher:

���� Verkauf von Produkten 

Zukunft:

���� Verkauf von Erlebnis/Emotion

� Schaffung von leicht zugänglichen Angeboten 
mit hohem Erlebniswert
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Viele neue Trends im Bereich Sportartikel 
verfügen über sehr kurzen Lebenszyklus 
(>' 2' �� � � �&�� ��� � � � � � � <

Nordic Walking wird sich langfristig 
als Volkssport am Markt etablieren!
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Durchschnittlicher Verkaufspreis von NW Stöcken:  � 65,- inkl Mwst.
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• Funktionsbekleidung 

• Nordic Walking Schuhe

• Pulsmesser

• Trinkgürtel

• Etc...
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Zu Nordic Walking gehört mehr als NUR die richtigen 
Stöcke!!!

Großes 
Umsatzpotential 

für den 
Sportartikelhandel

Herausforderung 
Kommunikation der Notwendigkeit zum Konsumenten
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• bestens ausgebildete Nordic Walking Instruktoren

• Angebot an Nordic Walking Treffs, Seminaren, Strecken …
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Kompetenzaufbau und Kundenbindung
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Noch engere Zusammenarbeit zwischen 
INTERSPORT und der Nordic Walking Organisation
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